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L’organisation de l’espace commercial se situe à la jonction de deux champs d’action : le développement du secteur du commerce intérieur, d’une part, et la planification et la gestion urbaine, d’autre part.

L’implantation des différentes formes de commerces est fortement influencée par certains aspects de l’aménagement urbain, en particuliers ceux relatifs aux conditions de circulation, de stationnement, aux zones pour piétons et aux aires de livraison des marchandises. Ces aménagements participent à une meilleur intégration des implantations commerciales dans leur environnement. 

En outre, le manque d’animation dans les quartiers, le surdimensionnement ou l’inadaptation des commerces, la rareté ou la cherté de l’offre en immobilier commercial, sont des difficultés majeures rencontrées par le commerce organisé. Pour sa part le commerce « non organisé » ou « informel » peine à s’intégrer dans l’espace urbain, du fait qu’il se situe en dehors de la planification urbaine et s’exerce dans des conditions précaires d’hygiène et de salubrité.

En retour, l’évolution des commerces dans la ville participe à sa configuration. Le développement des commerces crée des opportunités d’animation et d’embellissement de la ville, et exerce un effet d’entraînement par la création d’emplois et les transferts fiscaux. Le commerce non sédentaire, pour sa part, présente l’inconvénient d’accentuer les difficultés de circulation par l’occupation de la voie publique ; et de contre-carrer les efforts d’embellissement des quartiers. 

La problématique de l’organisation de l’espace commercial a figuré parmi les principaux axes des recommandations du Forum national du Commerce Intérieur  du 22 mai 2002, qui a réuni des acteurs de différents bords : secteur public, associations professionnelles, commerçants, experts et universitaires. Au delà de ces considérations sectorielles, le commerce intérieur occupe une place importante dans l’économie nationale. En 2004, ce secteur a assuré 1,2 millions d’emplois ; il a généré une valeur ajoutée de 21,5 Milliards de Dhs, et a abrité 6% du total des investissements étrangers. C’est un secteur florissant qui connaît une évolution rapide : le nombre de points de vente est passé de plus de 412 mille en 2001 à 762 mille en 2004. durant cette période le nombre d’emplois dans le secteur a connu une croissance de 64%
.

La gestion et l’amélioration de l’organisation de l’espace commercial dans la ville fait intervenir plusieurs acteurs, aussi bien au niveau local qu’au niveau central : le Ministère chargé du commerce intérieur (MICMANE), le Ministère de l’Intérieur, le Ministère de l’Urbanisme et de l’Habitat, le Ministère chargé de l’Aménagement du Territoire (MATEE), les élus communaux, les Chambres de commerce (CCIS), les associations professionnelles, etc. La multiplicité des intervenants et des interactions entre le commerce et la ville, ont orienté la présente étude sur deux axes de travail principaux :

· L’identification et l’explicitation des grandes problématiques de l’organisation de l’espace commercial dans la ville.

· L’aménagement d’un champ de rencontre entre les angles d’approche des divers intervenants dans ce domaine.

L’objectif qui a été tracé à ce travail est de mettre en commun l’expérience et l’expertises des intervenants identifiés, afin de formuler des voies d’amélioration de l’organisation de l’espace commercial, dans le sens de la recherche d’une complémentarité et d’une synergie entre les acteurs du secteur.

L’organisation spatiale des commerces dans la ville obéit à un processus qui débute par la planification urbaine et aboutit à une réalité d’occupation et de gestion de l’espace. En suivant ce cheminement, nous tenterons de comprendre comment est prise en compte la composante commerciale dans les documents d’urbanisme. Nous irons, ensuite, en amont voir les mécanismes d’occupation de l’espace par les commerces, que ce soit par des implantations légales ou par des occupations illégales.

A partir de l’étude du processus qui aboutit à une réalité de l’organisation de l’espace commercial, nous esquisserons des voies de réflexion et de solutions, selon une approche multidisciplinaire, qui prendra en compte le point de vue des divers intervenants concernés.

Chapitre 5 : Organisation de l’espace commercial : Problématiques et rôle des acteurs
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� Sources : Données macro-économique de 2004 et recensement économique 2001-2002.





